Marca-territorio:

kit estratégico para
projetos com impacto
regional

Territdrios Nnao se promovem — se posicionam. Descubra
coMo construir uma marca viva e com impacto.
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Por que
pensar o

territorio
cCoOmo uma
marca?

Todo territério tem uma identidade. As vezes, ela salta aos olhos — esta
Nos pontos turisticos, nas tradicdes, no jeito de falar. Outras vezes, ela é
mais sutil, mas nao menos potente. O que nem sempre existe € uma
marca consciente, construida de forma estratégica.

Mais do gque um logo ou um slogan, a marca-territéorio € uma
ferramenta para revelar o que o territério tem de mais auténtico. E
uma forma de comunicar vocacoes, engajar pessoas e impulsionar o
desenvolvimento com propésito.

Neste e-book, reunimos ideias e ferramentas para guem quer construir
ou fortalecer essa marca. Vamos falar de branding, de comunicacao e do
papel dos ecossistemas como ativos vivos do territorio.

Vocé vai encontrar aqui um kit estratégico, direto ao ponto, pensado
para inspirar e, principalmente, colocar a mao na massa.

Bora construir isso juntos?



2. Fundamentos da marca-territorio

Quando falamos de marca, pensamos logo em empresas,
produtos ou servicos. Mas um territério também comunica.
Ele emite sinais, desperta sensacoes, projeta uma imagem —
e isso tudo influencia como ele é percebido por quem vive,
visita ou investe ali.

A marca-territério nasce do encontro entre identidade,
vocacoes e visao de futuro. Ela ndo é imposta — é
construida a partir da escuta, da articulacao entre atores e da
valorizacdo do que o territério tem de auténtico. E isso que a
diferencia de acdes pontuais de city marketing ou promoc¢ao
turistica.

Mais do que atrair olhares de fora, uma marca forte fortalece
O pertencimento, gera alinhamento interno e inspira acao
coletiva. Ela ajuda a contar uma histéria comum, conectando
passado, presente e futuro de forma coerente.

Os trés pilares de uma marca-territorio viva

ldentidade: guem somos, 0 que N0sS Move, quais
SA0 NOSSsas raizes

Narrativa: como contamos essa historia, com quais
simbolos e linguagem

Projecao: que imagem queremaos projetar e para
onde queremos ir

Construir essa marca € um processo estratégico e
colaborativo. Requer escuta ativa, visao sistémica e
uma boa dose de coragem para fugir do dbvio.

No proximo capitulo, vamos explorar como a
comunicacao torna tudo isso visivel — dentro e fora
do territorio.



3. Comunicacao estratégica para territorios

De nada adianta ter uma identidade potente se ela nao € percebida. A comunicacao € o que transforma uma marca-territorio
em algo vivo — algo que inspira, engaja e projeta o territdrio no mundo.
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Mas atencao:. comunicar um territdrio nao € o mesmo que fazer propaganda de uma cidade. E sobre contar histdrias
verdadeiras, criar conexoes afetivas, posicionar com clareza o que aquele lugar representa. E isso s6 € possivel quando ha

coeréncia entre o que se diz e 0 que se vive.
Trés perguntas-chave para comecar:

e O que o territdrio tem de auténtico e relevante?

e Quem sao os publicos que queremos engajar?

e Como podemos criar narrativas que gerem
pertencimento?
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quando ela serve de ponte entre identidade e
desenvolvimento, entre o interno e o externo, entre os

sonhos e as agées concretas.

E nesse ponto que a comunicacao se torna estratégica:

Elementos essenciais para uma boa comunicacao territorial:
e Posicionamento claro: qual é o lugar que queremos ocupar na

mente das pessoas?
e Narrativa coerente: como contamos essa histdéria ao longo do

tempo e dos canais?

e Tom de voz e linguagem visual: como nos expressamos de
forma uUnica, reconhecivel e alinhada com o espirito do
territorio?

e Multiplicadores: guem sao os porta-vozes da marca? (pessoas,
negocios, instituicoes)

Uma comunicacao bem-feita nao precisa ser grandiosa — mas
precisa ser verdadeira, continua e integrada ao cotidiano do

ecossistema.



4. Ecossistemas como ativos de marca

O territério nao é uma ideia — € uma rede viva de pessoas,
INnstituicoes e historias.

Quando falamos em marca-territorio, nao estamos
tratando de uma peca de comunicacao isolada. Estamos
falando da forca coletiva de um ecossistema. S3ao as
conexdes, as Iiniciativas locais, os encontros entre
diferentes setores que tornam um territério Unico — e isso
precisa estar no centro da marca.

Um ecossistema forte é aquele que articula seus atores
em torno de uma visao comum. Ele produz inovacao,
cultura, solucdes sociais, projetos sustentaveis. E tudo isso
comunica. Tudo isso € marca.

A grande virada esta agui: nao é a marca que fortalece o
ecossistema. E o ecossistema que da sentido a marca.

Como o ecossistema se torna ativo de marca:

Traz credibilidade e legitimidade a narrativa construida
Amplifica a comunicacao por meio de multiplos porta-
VOZEes

Atrai investimentos e conexdes por demonstrar
dinamismo e cooperacao

Gera senso de pertencimento entre os atores locais

Por isso, ao construir uma marca-territorio, € essencial
envolver o ecossistema desde o inicio: na escuta, na criagcao
da narrativa, na definicao dos simbolos e da linguagem
visual.

A marca nao é sé o que o territdério mostra para fora. E
também o que ele diz para dentro — e como isso gera
movimento.



Uma visao pratica para comecar a construir sua marca-territoério
A construcao de uma marca-territdrio nao segue uma formula unica, mas existem caminhos que ajudam a organizar ideias,

escutar o territorio e estruturar a narrativa com coeréncia. Neste capitulo, reunimos alguns elementos-chave que podem
orientar esse processo. Pense como um ponto de partida — um mapa, nao um manual.

Mapeie sua identidade Engaje o ecossistema
e O gue torna seu territério Uunico? e Quem precisa estar junto para essa marca fazer
e Quais sao as vocacoes, ativos, historias e simbolos sentido?
locais? e Como envolver liderancas locais, coletivos,
e Quais palavras surgem com frequéncia quando empreendedores, educadores e a populacao?
as pessoas falam sobre esse lugar? e Como transformar a marca em ferramenta de

mobilizacao?

Construa uma narrativa coerente Posicione e comunique com proposito

e Qual € o papel do seu territdrio no presente e e Onde a marca sera apresentada e como sera
qual é sua ambicao de futuro? percebida?

e Como contar essa historia de forma acessivel,
verdadeira e inspiradora?

e Que elementos visuais e verbais sustentam essa
narrativa?

e Como alinhar os diferentes canais, porta-vozes e
projetos a mesma visao?
e A marca esta sendo vivida ou apenas mostrada?



6. Exemplos de marcas de territorios ¢ ¢

O InPacto Lucas € o primeiro pacto municipal pela inovacao em Mato Grosso,
lancado em marco de 2023. A iniciativa redne mais de 95 instituicdes, incluindo
governo, empresas, universidades e sociedade civil,b com o objetivo de
transformar Lucas do Rio Verde em uma cidade inovadora e sustentavel nos
proximos 10 anos.

Por que essa marca é relevante?

e Identidade coletiva: a marca reflete o compromisso da comunidade com a
INnovacao e a sustentabilidade.

e Engajamento multissetorial: a iniciativa conta com a participacao ativa de
diversos setores, incluindo empresas, instituicoes de ensino e governo.

e Visdao de longo prazo: a marca estabelece metas estratégicas para
transformar Lucas do Rio Verde em uma cidade referéncia em economia
verde até 2033.




O Passo para o Futuro € uma marca que simboliza o compromisso coletivo de Passo
Fundo com o desenvolvimento econdmico e social por meio da inovagao. Lancado em
julho de 2024, o movimento envolve a colaboracao entre governo, empresas,
universidades e outras instituicoes, buscando impulsionar a economia local, atrair
Investimentos e fomentar o crescimento de setores estratégicos.

Por que essa marca é relevante?

e Identidade coletiva: a marca reflete o desejo da comunidade de se posicionar

como um polo de inovacao e qualidade de vida.

e Engajamento multissetorial: a iniciativa conta com a participacdo ativa de diversos
setores que reforcam seu compromisso com o pacto.

e Visdao de longo prazo: marca estabelece metas estratégicas para transformar Passo
Fundo em uma cidade referéncia até 2050




Toda transformacao come¢a com uma escolha:
enxergar o territério como um agente de mudanca.

Construir uma marca-territério € muito mais do gue criar
uma identidade visual ou divulgar um lugar. E um convite
a escuta, a articulacdo e ao futuro. E dar nome, forma e
propdsito ao que ja pulsa dentro de um territdério — e

projetar isso de forma estratégica para dentro e para fora.

Mais do que comunicar, a marca-territério alinha, fortalece
e conecta. E, guando bem construida, torna-se uma das
maiores aliadas no desenvolvimento local com impacto
real.

Se vocé chegou até aqui, ja deu o primeiro passo.
Agora, que tal transformar essa visao em acao?
Queremos te ajudar a ativar o potencial do seu
territorio. Seja por meio de consultorias, oficinas ou
projetos completos, estamos prontos para cocriar com
VOCE uma marca viva, coerente e transformadora.



Entre em contato com o Cidade Inovadora.

Vamos desenhar juntos o proximo capitulo do
seu territorio — com proposito, estratégia e
Impacto real.

Acreditamos no poder das conexoes certas para
transformar ideias em movimento. E o seu
territorio pode ser o proxXimo a dar esse passo.
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